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EXPLORANDO ATRIBUTOS WEB RELACIONADOS A ACESSIBILIDADE EM
IMAGENS E SEU IMPACTO SOBRE A INDEXAGCAO POR FERRAMENTAS DE
BUSCA

RESUMO

O objetivo deste trabalho é analisar como ferramentas de busca indexam
contetido da Web inserido dentro de atributos para textos alternativos /
complementares que beneficiam a acessibilidade das pdginas Web. O estudo vai
abordar a importdncia da otimizacdo de websites para uma melhor indexacdo
por ferramentas de busca e explorar como os atributos inseridos em imagens sdo
indexados por essas ferramentas. Serd feita uma observacdo empirica dos
resultados dos testes feitos em um ambiente controlado, mas representando um
ambiente tipico de publicacdo de imagens em uma pdgina Web. A base do
experimento consiste na observacdo da indexacdo de contetdo inserido dentro
do atributo ALT em elementos de imagens em pdginas Web. A observacdo foi
feita com a indexacdo da pdgina sem o atributo declarado e posteriormente uma
nova andlise com os atributos preenchidos adequadamente. Os experimentos
serdo feitos utilizando ferramentas de busca populares na Web, tais como
Google, Yahoo, Bing e DuckDuckGo e ferramentas online de verificacdo de
critérios relevantes para a indexacdo de pdginas em ferramentas de busca. A
hipétese levantada por este trabalho é que o atributo ALT é relevante para
indexacdo por ferramentas de busca enquanto o atributo TITLE ndo tem peso
para indexacdo em sistemas de busca. Ao final do trabalho teremos como
resultado detalhes de como algumas ferramentais de busca indexam contetido
referente a textos alternativos / complementares em imagens.

PALAVRAS-CHAVE: Acessibilidade, Acessibildiade na Web, imagens, alt, title,
SEO
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INTRODUCAO

A Web evoluiu de simples paginas HTML cheias de texto e hiperlinks
para um rico repositério de informacao conectada. E essa informacao vai
muito além de textos na rede. Fotos e arquivos multimidia sao triviais na
web de hoje e tendem a ter seu uso mais frequente conforme a tecnologia
evolui. Variantes de apenas texto para sites de midia rica ndo sdo mais
suficientes na Web atual. O propdsito de uma pagina Web nao é meramente
apresentar informacdo, mas proporcionar participacdo no aprendizado da
comunidade [1].

Nesse contexto, acessibilidade na Web é um tema de extrema
importancia, mas que tem seu papel relegado quando um desenvolvedor,
empresa ou instituicdo tem prazos ou orcamentos apertados e muitas vezes
consideram a acessibilidade de sua pagina algo desnecessario, sem saber o
quanto a melhoria do cddigo pode interferir em questoes importantes como
performance e ranking nos principais sites de busca.

Um dos itens de extrema importancia para a acessibilidade é a
descricao adequada das imagens de um website. Essa descricao permite que
pessoas que nao consigam enxergar a imagem recebam informacoes
alternativas e/ou complementares sobre aquela figura ou foto. Como esse
tipo de atividade envolve a descricdo e validacdo manual desse recurso,
muitas vezes os textos sdo deixados de lado ou usados de forma equivocada
dentro do cédigo.

Com o intuito de mostrar que a importancia da descricdo adequada
de imagens vai além de questdes relacionadas a acessibilidade na Web, esse
paper tem como principal objetivo apresentar como os atributos ALT e
TITLE sdo indexados por ferramentas de busca, e como seu uso pode
melhorar tanto a acessibilidade das imagens publicadas quanto a indexacao

da pagina por ferramentas de busca.
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HIPOTESE E METODOLOGIA

A hipétese deste artigo é que o atributo ALT é relevante para
indexacao por ferramentas de busca, pelo fato de seu uso estar relacionado
com texto alternativo de imagens enquanto o atributo TITLE ndo deve ter
importancia para indexacdo devido seu papel de texto complementar,
conforme sera investigado neste trabalho.

A metodologia deste artigo baseou-se na revisao bibliografica e
analise das discussdes sobre o conceito de Acessibilidade na Web, no que
diz respeito a parte tedrica do artigo. O trabalho empirico fez uso da
metodologia de observacao sobre a publicacdo de contelido na Web, com
foco na indexacao do contetdo por ferramentas de busca e de verificacdo

automatica de SEO. A publicacao do conteldo foi feita em duas etapas:

e Publicacdo de imagem sem o atributo ALT declarado.

e Publicacdo de imagem com o atributo ALT declarado.

A coleta dos resultados foi feita apos a indexacdo das imagens das
duas etapas de publicacdo, por ferramentas de busca e verificadores

automaticos de SEO:

e Coleta e andlise de resultados da indexacdo sem o atributo ALT
declarado.

¢ Coleta e andlise de resultados da indexacdo com os atributos ALT e
TITLE declarados.

Essas etapas foram necessarias para comparar como as ferramentas
de busca indexam o conteido com o atributo ALT e TITLE declarado
adequadamente.

O ambiente de testes utilizado para esse experimento foi o blog
pessoal de Reinaldo Ferraz (http://www.reinaldoferraz.com.br/) E um artigo
no Website do W3C Brasil
(http://www.w3c.br/Noticias/AgenciaGeniaParticipaDeWorkshopNoW3c

Brasil). O primeiro é um ambiente web publico baseado em Linux com
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Wordpress instalado e arquivo robots.txt configurado para que
ferramentas de busca indexem o contelddo do website. O Segundo é uma
FosWiki sobre uma plataforma Free BSD.

Os experimentos foram feitos preferencialmente no blog devido a
pouca quantidade de posts e paginas, evitando que outros artigos com
textos similares pudessem comprometer os resultados das buscas. O
objetivo foi estruturar esse ambiente de forma simples para obter um
resultado semelhante a maioria dos websites, sem configuracoes especiais
ou especificas.

As ferramentas utilizadas para o teste sdo todas online e sem
necessidade de instalacdo. Foi utilizado o buscador Google
(http://www.google.com/) como buscador principal para o teste por ser o
website mais acessado no mundo segundo o ranking Alexa de marco de
2015[2] . Outros buscadores foram utilizados para este experimento:
Yahoo (http://www.yahoo.com/), Bing (http://www.bing.com/) e
DuckDuckGo (http://www.duckduckgo.com/).

As ferramentas para validacdo de SEO também estao todas online.
As ferramentas sdo: SiteAnalyser (http://www.site-analyzer.com/),
WooHank (https://www.woorank.com/) e SEO Workers
(http://www.seoworkers.com/tools/analyzer.html). A escolha por esses
validadores foi totalmente aleatéria e sem o objetivo de endossar ou

recomendar seu uso.

ACESSIBILIDADE DE IMAGENS NA WEB

Acessibilidade de imagens na Web representa um dos maiores
desafios para pessoas com deficiéncia visual, pois boa parte delas ndo tem
legendas ou textos proximos adequados. Uma das maiores barreiras de
acessibilidade na Web é a falta de descricoes em imagens [3].

Uma galeria de fotos sem a descricdo do que existe em cada foto
impossibilita o acesso de pessoas cegas ao conteldo de cada imagem.
Descricoes proximas podem ajudar a entender o contexto da foto, mas
muitas vezes é impossivel identificar o significado sem contetdo apropriado

para as imagens.
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A técnica mais comum para garantir uma breve descricdo daimagem
em uma pagina Web ¢ a utilizacdo do atributo ALT. O atributo ALT é uma
frase ou sentenca embutida na imagem que possibilita que usudrios de
tecnologias assistivas’, ou pessoas que por motivos diversos nio utilizam
um browser visual, possam identificar o elemento de imagem [1]. Existem
outras técnicas para proporcionar descricdes em imagens recomendadas
pelo W3C, tais como técnicas para descricoes longas e detalhadas de uma
imagem, como a utilizacao do atributo longdesc ou a descricao detalhada do
seu conteldo em texto préximo a imagem ou em uma pagina Web separada

para esse devido fim.

ATRIBUTOS ALTETITLE

O atributo ALT é utilizado para fornecer textos alternativos para
imagens. Segundo o W3C, o atributo ALT é muito importante e requer
cuidados do autor para que ele esteja adequado em seu contexto [4].
Diretrizes de Acessibilidade para Contetido Web [5] sdo bem claras quanto
ao uso do atributo ALT para representar textos alternativos de contetidos
nao textuais.

O uso do atributo ALT permite que pessoas com deficiéncia visual
consigam acessar conteudo de elementos nio textuais (imagens). O
conteudo desse atributo normalmente é acessado utilizando tecnologias
assistivas, como softwares leitores de tela que leem o cddigo da pagina e
trazem como retorno ao usudrio o conteldo alternativo da imagem em
formato de dudio. Usuarios de navegadores em modo texto também fazem
uso desse atributo para acessar as informacdes da imagem, e mesmo os
navegadores mais populares exibem esse conteldo quando as imagens nao
sdo carregadas, por motivo técnico como baixa velocidade da Internet ou

mesmo por url daimagem quebrada.

1 Tecnologia Assistiva: qualquer dispositivo que é usado para dar apoio a saiude e
atividade de uma pessoa com deficiéncia. Fonte: Enciclopédia Britanica.
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O atributo TITLE tem funcdo consultiva e complementar [6]. Em
imagens pode ser o crédito da foto ou uma descricio da figura. A
documentacao do W3C desencoraja seu uso devido a inconsisténcia de
implementacao dos agentes de usuario [7].

O atributo TITLE tem pouco ou quase nenhum impacto na
acessibilidade de uma pagina Web, jd que sua funcdo principal é dar
informacoes complementares e dependem de interacdo por mouse para
que a informacao seja exibida por um tooltip. Nem todas as tecnologias
assistivas acessam esse conteldo por padrao e muitas vezes é necessario
fazer uma configuracao especifica no software para que ele leia o contetdo
desse atributo.

Na maioria dos navegadores a informacao do conteldo dentro do
atributo ALT nao é exibida visualmente quando a imagem é carregada
adequadamente, enquanto que o contetdo do atributo TITLE é exibido em
forma de tooltip quando o usudrio passa o mouse sobre a figura.

Estudos sobre SEO recomendam que o atributo ALT seja declarado,
pois robds de sistemas de busca ndo conseguem ler imagens [8]. E
necessario ter pelo menos uma breve descricdo da imagem para que o
sistema consiga identificar o que significa a figura. Essa técnica é
extremamente importante, pois, ferramentas de busca utilizam esse texto
no lugar do texto em link que normalmente seria utilizado para esse fim [9].
Imagens podem ser comparadas na Web, mas seu significado ainda depende

de insercao de conteudo relativo.

OTIMIZACAO PARA MOTORES DE
BUSCA

A técnica de desenvolver websites de forma que sejam amigaveis
para sites de busca chama-se Otimizacdo para motores de busca (Search
Engine Optimization -SEO), que consiste em um conjunto de estratégias de

viés técnico para aumentar o nimero de visitas de um website, obtendo um
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melhor posicionamento em rankings de busca nos resultados feitos em
ferramentas de busca [10].

Search engine optimization baseia-se em fazer pequenas
modificacoes em partes do Website. Essa otimizacao feita diretamente na
pagina é chamada On Page Optimization e refere-se a atualizacdo de
contelidos do website toda vez que fatores referentes a indexacao esteja
relacionado a algum elemento estrutural do website [10]. Sua utilizacdo
estd relacionada diretamente com acessibilidade na Web, pois impacta o
mesmo conteldo que serd acessado pelo usudrio com navegadores ou
leitores de tela como pelas ferramentas de busca.

As ferramentas de busca tém um peso importante na forma como as
pessoas localizam um conteldo na Web. Boa parte dos navegadores
incorporou ferramentas de busca em sua barra de enderecos da Web, nao
sendo mais necessario acessar um site de para iniciar a busca. A prépria
barra de enderecos do navegador permite essa busca, economizando tempo
do usuario. Google Chrome, Mozilla Firefox, Microsoft Internet Explorer e
Opera em suas versdes mais recentes sao alguns exemplos de navegadores
que incorporaram uma busca diretamente pela barra de enderecos da Web.

Mesmo considerando que muitos desenvolvem técnicas de SEO
voltadas para um unico buscador (normalmente Google), as boas praticas
beneficiam a indexacao de contelido por boa parte dos buscadores, como
Yahoo, Bing, DuckDuckGo, etc. Atualmente existem diversas ferramentas,
online e off-line, gratuitas e pagas que auxiliam os desenvolvedores a
verificar itens em sua pagina que possam ser modificados para melhorar o
posicionamento ou a indexacdo por ferramentas de busca. Essas
ferramentas sdo chamadas popularmente de verificadores de SEQ.

A relacdo de acessibilidade com o SEO vai além dos textos
alternativos/complementares de imagens. Estruturas de cabecalhos
adequadas, evitar a dependéncia de mouse e textos descritivos em links sao
outros recursos que beneficiam tanto a acessibilidade quanto a indexacao
de contelido por ferramentas de busca [11]. Neste estudo, sera feita uma
andlise profunda apenas da relacdo de textos alternativos/complementares

dentro de elementos de imagem <IMG>.
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EXPLORANDO O ATRIBUTO ALT

O primeiro teste foi feito explorando o conteldo do atributo ALT de
elementos de imagem (IMG) e seu impacto na indexacdo do contetdo por
ferramentas de busca. O teste consistiu em publicar trés imagens sem o
atributo ALT declarado e aguardar a indexacao pelas ferramentas de busca
para tentar localizar as imagens no site e fazer a verificacdo por
ferramentas automaticas de SEO. Apds a primeira verificacdo o atributo
ALT foi preenchido adequadamente e os testes foram refeitos. As trés
imagens utilizadas foram uma foto de um pao sobre um prato branco, uma
foto de uma ampulheta e uma foto do mapa do Zooldégico de Sdo Paulo.

Durante a primeira fase dos testes trés imagens foram publicadas no
blog http://www.reinaldoferraz.com.br sem os atributos ALT declarados. As
imagens foram publicadas em 24 de fevereiro de 2014 com o seguinte
codigo HTML:

e <img src="http://www.reinaldoferraz.com.br/wp-
content/uploads/2014/02/tr47ujhtt767.png" >

e <img src="http://www.reinaldoferraz.com.br/wp-
content/uploads/2014/02/aswe98jdk93.png" >

e <img src="http://www.reinaldoferraz.com.br/wp-

content/uploads/2014/02/yjjl9675yp.png" >

Depois de alguns dias, apés a indexacdo do contelido por
ferramentas de busca, submetemos a pagina a pesquisa por contetudos do
atributo ALT em sites de busca da Web e passamos a pagina por alguns
validadores automaticos de SEO.

A imagem abaixo mostra o resultado de uma busca feita no Google
dentro do website <http://www.reinaldoferraz.com.br> pela palavra “pao”.
Nenhum resultado foi localizado na busca pelas palavras relacionadas as
imagens. Essa busca foi feita em 6 de marco de 2014, como demonstrado na

figura abaixo.
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GO SIE‘ sitecreinaldoferraz.com.br péo g n

Web Images Maps Videos Shopping Mare ~ Search tools

Your search - site:reinaldoferraz.com.br péao - did not match any
documents.

Suggestions:

Make sure that all words are spelled correctly.
Try different keywords.

Try more general keywords.

Try fewer keywords.

Figura 1 - Captura de tela do resultado de busca feito na ferramenta de
busca  Google utilizando a palavra “pd0” no  website
http://www.reinaldoferraz.com.br.

Na figura acima é possivel verificar que ao realizar a busca na
ferramenta de busca Google utilizando a palavra “pdo”, nada foi encontrado
no website http://www.reinaldoferraz.com.br. Enfatiza-se que a verificacao
de SEO foi feita apenas no ambiente do blog
http://www.reinaldoferraz.com.br (n3o foi feito no website do W3C Brasil).
A validacao automatica de SEO foi feita em 7 de marco de 2014. A primeira
ferramenta utilizada foi o SiteAnalyser.

Nesse sentido, a imagem abaixo mostra uma captura de tela do
resultado da ferramenta Site Analzer depois de fazer a varredura pela
pagina. O resultado mostra que a falta do atributo ALT nas imagens impacta
seu resultado nos critérios da ferramenta para SEO, alertando para o baixo

percentual em elementos multimidia (48,82%) da ferramenta.
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{ SITEANALYZER

Unlimited analyses during the beta period - Report a problem - Submit a suggestionn

Analysis report

http://www.reinaldoferraz.com.br/explorando-o-atributo-alt/
QUICK REPORT GENERATED

O & <

Querview Accessibility Design Multimedia Networking

58.8% 60.83% 50.56% 48.82% 66.33%

Multimedia
» Images
+” Number of images Your web page contains at least 7 distinet images to be downloaded, which represents 683.25 ko to download.
Afficher le contenu
«” Unreachable images Your web page does not contain any unreachable images.
A\ 1mage caching Your web page contains 7 images which have not been cached,
Afficher le contenu
¥ Alternative text Percentage of images with alternative text :
¢ D 0/7 images or 0%

Percentage with correct alternative text:
[« ) 0/7 images or 0%

Afficher le contenu

Contact us Terms of service Privacy Updates

Figura 2 - Captura de tela dos resultados da ferramenta Site Analyser na
pagina http://www.reinaldoferraz.com.br/explorando-atributo-alt/.

A Figura 2 mostra que a ferramenta reportou alertas sobre o uso do
atributo ALT e o impacto em elementos multimidia. Ao verificar a
pontuacdo em vermelho, entende-se que 48.82% dos elementos multimidia
estdo sendo beneficiados com as técnicas de SEO utilizadas no website

O segundo teste foi feito com a ferramenta WooHank, utilizando os
mesmos critérios do teste anterior. O resultado também aponta que a

inexisténcia do atributo ALT em determinadas imagens impacta em
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critérios de SEO dos websites, considerando a pontuacao da ferramenta em

41.1, conforme mostra a figura abaixo.

V\Q’}ronk REINALDOFERRAZ.COM.BR

reinaldoferraz.com.br
B o < 0 # @ &

Andlise de reinaldoferraz.com.br —
: -
@l

30

€ Imagens Nés achémos 8 imagens neste website.

7 arributos alt estéio vazios ou faltando.

@  Texw/HTML Proporgio 20.49 %

Figura 3 - Captura de tela dos resultados da ferramenta WooHank na
pagina http://www.reinaldoferraz.com.br/explorando-atributo-alt/.

Verifica-se, portanto, pela Figura 3 que a pontuacdo da ferramenta
sem o atributo ALT declarado é 41.1. O alerta da ferramenta informa que
sete atributos ALT estao faltando ou estao vazios.

O terceiro teste foi realizado com o uso da ferramenta SEO Workers
e também indicou que a falta do atributo ALT é algo que deve ser
consertado naquela pagina. De acordo com a figura abaixo, a pagina de
resultados ainda traz informacdes sobre como solucionar o alerta,
indicando links de documentacio e videos sobre a importancia do atributo
ALT.
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¢ seo

The Cutting Edge in SEO HOME SERVICES TESTIMONIALS SITEMAP CONTACT ABOUTUS

SEO Workers - Analysis Tool Results

Below are the results of the automatic SEO analysis. This analysis is not intended to provide an in-depth
review of a web site, as it analyzes only a single page

These results are notintended to diagnose or treat any prodlems associated with the given web page
and its rankings in any search engines

Keywords Found in Image Alt Attributes

n This is text found in the "alt attribute text from the images. For wad pages with a large number of images
this text is very important

Many webmasters and inexperienced or unethical SEOs abuse the use of this attridute, trying to stuff it with
keywords. hoping to achieve a certain keyword density, even though KW density is not as relevant for
rankings as it once was

Do you use the ‘alt attributes with care? Read our article about the use of the ‘alt" attribute to learn more
about implementing them properly

n Images Dimensions Tip: While on Google Image Search (7 you can find images in a wide range of
cimensions, if you want to break through with universal search it is highly recommended to keep your
images dgimensions within certain parameters. An image size of at least 250x300 seems to be the
accepted norm. Larger are OK, but smaller are not

Alt Image Attributes

§| No Alt Attnbutes found!

Google Webmaster Help Video about Alt Attributes

Matt Cutts Head of Google's Webspam Team discusses the importance of alt attributes

Figura 4 - Captura de tela dos resultados da SEO Workers na pagina
http://www.reinaldoferraz.com.br/explorando-atributo-alt/.

A Figura 4 permite visualizar como a ferramenta alerta sobre a
auséncia do atributo ALT em imagens. Os resultados de pagina mostram aos
seus usudrios a importancia do atributo ALT e apresenta links para artigos e

videos sobre o uso desse atributo em imagens.

Apbs alguns dias dos testes iniciais realizados, a segunda fase do
experimento foi iniciada. As imagens tiveram seu atributo ALT declarado

adequadamente, como pode ser visto no cédigo HTML abaixo.

e<img src="http://www.reinaldoferraz.com.br/wp-
content/uploads/2014/02/tr47ujhtt767.png" alt="Foto de um pao francés
em um prato branco" >

e<img src="http://www.reinaldoferraz.com.br/wp-
content/uploads/2014/02/aswe98jdk93.png" alt="Foto de uma

ampulheta" >
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e<img src="http://www.reinaldoferraz.com.br/wp-
content/uploads/2014/02/yjjl9675yp.png" alt="Foto de uma placa com o

mapa do zooldgico de Sao Paulo" >

E dentro do Website do W3C Brasil a imagem escolhida foi a

seguinte:

e<img
src="http://www.w3c.br/pub/Noticias/AgenciaGeniaParticipaDeWorksho
pNoW3cBrasil/foto-agencia-genia.jpg" alt="Foto com a equipe da Agéncia

Génia">

Os testes foram refeitos, em 11 de marco de 2014, utilizando as
mesmas ferramentas dos testes anteriores. Os resultados foram
satisfatérios, pois a ferramenta de busca utilizada, Google, trouxe o
resultado desejado, que foram os textos preenchidos dentro do atributo
ALT das imagens no resultado da busca. O resultado foi obtido em todas as

imagens, conforme a figura abaixo.

©

GQ 8[6 site:reinaldoferraz.com.br pao ampulheta mapa

Web

Explorando o atributo ALT | Reinaldo Ferraz

www.reinaldoferraz. com.br/explorando-o-atributo-alt/ ~ Translate this page

Feb 24, 2014 - Foto de um pao francés em um prato branco. Foto de uma ampulheta
Foto de uma placa com o mapa do zooldgico de Sdo Paulo. Este post ...

Figura 5 - Captura de tela do resultado de busca feito na ferramenta de

busca Google utilizando as palavras “pao”, “ampulheta” e “mapa” no website
http://www.reinaldoferraz.com.br.
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Na Figura 5 um resultado foi encontrado, contendo as trés palavras:

n o«

“pao”, “ampulheta” e “mapa”.

+Rein

GO Sle site:w3c _br "Foto com a equipe da Agéncia Génia"

Web mages News deos Shopping More ~

W3C Brasil promove workshop de acessibilidade na Web ...
ww.w3c.br» Noticias v Translate this page
§ uma tarde e fazer um workshop no W3C Brasil. Basta entrar em

contato conosco e marcar uma visita. Foto com a equipe da Agéncia Génia

Noticias 2013 - W3C Brasil - World Wide Web Consortium ...
www.w3c.br» Noticias v Translate this page
ssar uma tarde e fazer um workshop no W3C Brasil. Basta entrar em contato

e marcar uma visita. Foto com a equipe da Agéncia Génia

Figura 6 - Captura de tela do resultado de busca feito na ferramenta de
busca Google utilizando a frase “Foto com a equipe da Agéncia Génia” no
website http://w3c.br/.

A figura 6 mostra que dois resultados foram encontrados com a
frase entre aspas.

O préximo passo foi refazer as avaliacdes de SEO utilizando as
mesmas ferramentas do teste anterior. Os resultados também foram
satisfatoérios, pois todas elas apresentaram aumento em seu indice
individual apenas por ter preenchido adequadamente o atributo ALT nas
imagens.

A nova verificacdo feita pela ferramenta SiteAnalyser trouxe como
resultado um melhor percentual relacionado a multimidia, que saltou de

48,82% para 64,12% com a insercao do atributo ALT declarado naimagem.
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Unlimited analyses during the beta period - Report a problem - Submit & suggestionn

Analysis report

http:/iwww.reinaldoferraz.com.br/explorando-o-atributo-alty

I & <> A BPE %

Cverview Accessibility Design Texts Multimedia Networking

Multimedia
» Images
+” Number of images Your web page contains at least 7 distinct images to be downloaded, which rep: 683.25 ko to di
«" Unreachable images Your web page does not contain any unreachable images.
A\ 1mage caching Your web page contains 7 images which have not been cached.
« Alternative text Percentage of images with alternative text :

. 7 images or 100%

Percentage with correct alternative text :

N 77 images or 100%

Comact us Terms of service Privacy Updates

Figura 7 - Nova captura de tela dos resultados da ferramenta Site Analyser
na pagina http://www.reinaldoferraz.com.br/explorando-atributo-alt/. Com
os atributos ALT preenchidos corretamente a ferramenta apresentou
melhora na pontuacao referente a contetidos multimidia (passou de 48.82%
para 64.12%).

O ranking da ferramenta WooHank aumentou de 41.1 para 41.9

com a insercao do atributo ALT nas imagens.
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Figura 8 - Nova captura de tela dos resultados da ferramenta WooHank na
pagina http://www.reinaldoferraz.com.br/explorando-atributo-alt/. Com os
atributos ALT preenchidos adequadamente a pontuacdo da ferramenta
passoude 41.1 para49.9.

A ferramenta SEO Workers ndo detectou mais erros ou avisos e

trouxe em seu relatério o contetdo do atributo ALT das imagens.

AAA

HOME SERVICES TESTIMONIALS SITEMAP CONTACT ABOUTUS

Keywords Found in Image Alt Attributes

[ ™is is textfound in e ‘ax amioute tex from the Images. For wad pages with 3 1arge numaer of images
this text is very important

Many webmasters and inerpedienced or unethical SEOs abuse the use of this attritute, trying 10 Shuff # with
keywords, hoping to achieve 3 certain keyword density. even though KW/ density Is not 3s relevant for
fankings as 1 once was

00 you use the alt atindutes with care? Read our article about the use of the ‘it attribute to leam more

about implementing tem properly.

n Images Dimensions Tip: While on Google Image Search o7 you can fi
@mensions.,  you want to & ough with universal search it Is hi
IMages cimensions within arameters. An image size of atle.
accepted norm. Larger are OK, but smaller are not

o3 in 3 wide range of
mmended 10 keep your
300 seems to be the

Alt Image Attributes

foto de um po francs em um prato branco

fot

Y
uma ampulheta 1-@G1Y
¥

foto de

a placa com o mapa do 200lgico de 50 paulo
resultado da busca do google pelo nome do site

X
esultado da busca no google por uma palavra chave da 1-GIY
primeira fot

rosultado da busca no google por uma palavra chave da 1-G1YI8
segunda foto

Figura 9 - Nova captura de tela dos resultados da ferramenta SEO Works da
pagina http://www.reinaldoferraz.com.br/explorando-atributo-alt/. Com os
atributos ALT preenchidos adequadamente a ferramenta ndo apresenta
avisos e mostra o contetdo de cada atributo ALT das imagens.
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O experimento mostrou que o uso do atributo ALT para descrever
imagens ajudou em critérios relacionados a SEO por diversas ferramentas.
Em especial, o Google indexa e apresenta o contelddo dentro do atributo
ALT em seus resultados de busca.

O experimento com o atributo ALT foi refeito em outros sistemas de
busca: Yahoo (http://www.yahoo.com), Bing (http://www.bing.com) e
DuckDuckGo (http://www.duckduckgo.com). Nenhum dos sistemas de
busca listados anteriormente fazem a indexacdo do contetudo do atributo
ALT. Apenas o Google considera o conteldo dentro desse atributo em

imagens em seus resultados de busca.

EXPLORANDO O ATRIBUTO TITLE

O experimento seguinte foi verificar como o conteldo do atributo
TITLE impacta os resultados de busca e sua importincia para a
acessibilidade na Web.

A pagina passou pelos mesmos testes feitos para explorar o atributo
ALT. As trés ferramentas para verificacdo automatica de SEO utilizadas
para esse teste ndo identificaram diferenca na existéncia ou ndo do atributo
TITLE na pagina.

O teste utilizando a busca do Google para localizar algum contetdo

da pagina também nao trouxe resultados.

eFoto do pao

e Contelido do atributo TITLE: A foto do pao é a primeira a utilizar o
atributo TITLE nesse post

e Termo buscado: “primeira a utilizar”

e Resultado da busca no Google: nada encontrado
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GO SIC site:reinaldoferraz.com.br "primeira a utilizar"

@

Web

Your search - site:reinaldoferraz.com.br "primeira a utilizar" - did not
match any documents

Suggestions

« Make sure that all words are spelled correctly
o Try different keywords

« Try more general keywords

o Try fewer keywords

Figura 10 - Captura de tela do resultado de busca feito na ferramenta de
busca Google utilizando a frase “primeira a utilizar” no website
http://www.reinaldoferraz.com.br. Nada foi encontrado.

O mesmo teste foi refeito utilizando as outras imagens. Os

resultados sdo os mesmos. Nada foi encontrado.

e Foto da ampulheta

e Contelido do atributo TITLE: A foto da ampulheta é de autoria de
Reinaldo Ferraz

e Termo buscado: “autoria”

e Resultado da busca no Google: nada encontrado

e Foto do mapa do zoolégico

e Conteudo do atributo TITLE: Crédito desta foto: Reinaldo Ferraz

e Termo buscado: “desta foto”

e Resultado da busca no Google: nada encontrado

Com relacao a acessibilidade da pagina utilizando o atributo TITLE,
foram feitos alguns testes utilizando os softwares leitores de tela e
browsers JAWS/Internet Explorer e NVDA/Mozilla Firefox em interface
Windows e VoiceOver/Safari em ambiente 10s de um IPad.

A primeira barreira de acessibilidade encontrada foi que nenhum
conteudo dentro do atributo TITLE podia ser acessado via teclado sem um
software leitor de tela. Apenas utilizando um mouse era possivel acessar o

conteldo pelo tooltip do navegador.
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@) software JAWS 15
(http://www.freedomscientific.com/Downloads/ProductDemos/#JAWS)
nao lé o conteddo de atributo TITLE em imagens. Apenas em links e
formularios o software |é seu conteldo por padrao. Para que o contetido do
atributo TITLE seja lido em imagens é necessario configurar o software
manualmente, como mostra o box de opcdes do sistema abaixo. E
necessario acessar a area de configuracoes gerais da ferramenta, selecionar
a aplicacdo para documentos Web/HTML/PDFs e selecionar imagens ou
graficos. Nesta area é possivel selecionar se a leitura sera feita pelo atributo
TITLE, ALT, tooltip, etc. Por padrao sua configuracdo inicial marca o
radiobox do atributo ALT.

4 JBWS Settings Center - Default (1 Applications) =)

Application: Default (all Applications) -

Images / Graphics

o Web F HTML f PDFs Include Images
% Images / Graphics Al Tmages
.. For an Image @ Lobeled Images

Mo Images

For an Image
Speak.
Title:
@ Ak Text
Taokip
Longest of Above
The first atbribute Found in the order list

Order List

title|alt|src

Unlabeled Image Links
@ Spesk Image's URL
Speak Anchar's URL

Figura 11 - Captura de tela de configuracoes do leitor de tela JAWS,
mostrando opcdes em radiobox para leitura de textos em imagens (alt, title,
tooltip, etc.).

No caso do NVDA 2014.4 (http://www.nvaccess.org/download/), o
teste da navegacao na pagina fez a leitura do atributo ALT e na sequéncia
fez a leitura do contetdo do atributo TITLE. O problema é que o software
leitor de tela ndo faz a distincdo entre o fim de um atributo e outro (ele Ié

como se fosse um Unico texto alternativo da imagem).
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O leitor de telas VoiceOver leu todos os textos. O primeiro a ser lido
foi o conteudo do atributo ALT. Depois de alguns segundos de siléncio, o
VoiceOver iniciou a leitura do conteddo do atributo TITLE, mas sem
mencionar a diferenca entre textos alternativos e informacao

complementar.

CONCLUSAO

Acessibilidade na Web é fundamental para que pessoas que nao
conseguem enxergar uma imagem em um website tenham a possibilidade
de fazé-la utilizando outras técnicas, como tecnologias assistivas (softwares
leitores de tela). O atributo ALT tem um papel importante para a descricdo
das imagens de uma pagina Web.

O objetivo do experimento com o atributo ALT foi apenas mostrar
como os textos dentro do atributo sdo indexados por ferramentas de busca
e como eles auxiliam na busca por informacbdes que estdo somente em
imagens. O resultado foi satisfatério ja que foi possivel verificar como o
Google indexa textos que estdo dentro do atributo ALT.

O atributo ALT é fundamental para a acessibilidade na Web, ja que
descreve conteldo nao textual que estd em um elemento de imagem. O
texto declarado dentro desse atributo tem uma importancia enorme na
semantica, j4 que auxilia na descricio de um elemento nao textual e em
SEO, pois o Google indexa o conteido em texto desse atributo,
possibilitando novas formas de acesso ao contelido da pagina.

Em compensacdo o resultado com o atributo TITLE ndo foi
satisfatorio tanto para SEO como para acessibilidade. O atributo TITLE tem
uma funcdo complementar a informacdo apresentada e ndo tem o mesmo
poder do atributo ALT.

O atributo TITLE nao tem utilidade para o SEO e seu contetudo ndo é
indexado por ferramentas de busca quando esta dentro de uma imagem.

Com relacdo a acessibilidade, o uso do atributo TITLE cria mais

problemas do que solucbes. Ele ndo é acessivel via teclado e sua
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implementacao nos principais softwares leitores de tela ndo é padronizada,
o que pode causar dificuldades na compreensao do contetdo.

Nem todas as ferramentas de busca indexam o conteudo do atributo
ALT em imagens. Neste experimento apenas o Google indexou o conteldo
desse atributo. Yahoo, Bing e DuckDuckGo nao apresentam o contetido do

atributo em seus resultados de busca.
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